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Estructura del sistema mediatico

Numero total de créditos ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad
Idioma

Contenidos

O O O O O

6

Basica

ler. curso / ler. semestre
Presencial

Castellano

Fundamentos conceptuales

Los sectores mediaticos

Las plataformas digitales

Los nuevos modelos de consumo

La transformacion del negocio mediatico

Resultados de
aprendizaje
TiTULO

Conocimientos
y contenidos

CT02 - Proyectar enfoques alternativos, buscar soluciones y generar valor en
contextos complejos y cambiantes.

CTO3 - Trabajar en entornos multiculturales e internacionales en base al
reconocimiento y el respeto a la diversidad.

CT04 - Actuar de manera honesta, ética, sostenible, socialmente responsable y
respetuosa con los derechos humanos y la diversidad, tanto en la practica
académica como en la profesional.

Competencias

CGO1 - Conocer y aplicar las herramientas basicas de gestion de la informacion
en el contexto empresarial y de negocio.

CGO02 - Conocery aplicar técnicas de gestion de personas, liderazgo y negociacion
en el contexto empresarial y de negocio.

CGO03 - Conocer y aplicar herramientas para el desarrollo de proyectos de
emprendimiento innovadores y diferenciales.

CGO04 - Tomar decisiones empresariales y de negocio con una perspectiva de
estrategia corporativa global.

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender
conocimientos en un area de estudio que parte de la base de la educacién
secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros
de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o
vocacién de una forma profesional y posean las competencias que suelen
demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la
resolucién de problemas dentro de su area de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos
relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que
incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética
CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de
aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado
de autonomia

CEO1 - Interpretar las teorias de la comunicaciéon a la luz de la realidad
comunicativa de hoy, asi como el funcionamiento del sistema de la
comunicacidn, los principales actores y sectores mediaticos.

CEO2 - Analizar la evolucion e historia del periodismo y la comunicacién y sus
cambios a raiz de los procesos de irrupcion de las Tecnologias de la informacion
y la Comunicacion (TIC) y de convergencia mediatica.

CE06 - Analizar la evolucion de las tendencias tecnoldgicas e incorporar sus
aplicaciones a la comunicacién en el entorno multimedia y multiplataforma.
CEO8 - Identificar y aplicar los principios del lenguaje audiovisual, la narrativa
audiovisual y la narrativa transmedia, asi como de la construccion de relatos, y
los géneros y formatos en que se transmiten.
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CE09 - Analizar los principios de la economia, los principales actores e
instituciones que la regulan, asi como las caracteristicas y funcionamiento de las
empresas de comunicacién y su entorno.

Resultados de aprendizaje ASIGNATURA
e  Distinguir y comparar los principios de las teorias de la comunicacién teniendo en cuenta el contexto social,
econdmico, comunicativo y tecnoldgico de hoy.

e Diferenciar las caracteristicas histéricas que han marcado el desarrollo del periodismo y la comunicacién incluidas
las consecuencias derivadas del advenimiento de las TIC.

e  Distinguir y transferir las actuales tendencias tecnoldgicas al trabajo en los diferentes soportes comunicativos de
hoy.

e Integrar los principios del lenguaje y la narrativa audiovisual y transmedia a la construccién de relatos adaptando
el género y el formato.

e  Argumentar el funcionamiento, principios y actores de la economia y de la empresa comunicativa.

Actividades formativas Horas
Leccidn magistral participativa 14 Sistemas de evaluacion MiNIMO | MAXIMO
Presentaciones orales y escritas 4 Resolucién problemas 10 30
Tutorias 10
Estudi P t 10 30
Clases practicas: Discusion Guiada 30 studio casos / Proyectos
Seminarios 14 Actividades de evaluacién 0 10
Evaluacion 4 continua
Trabajo autonomo 74
) Evaluacion final: de la | 50 50
Total 150
prueba o examen
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