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Salud digital y marketing
Numero total de créditos ECTS 6
Tipologia Obligatoria
Organizacién temporal Semestre 2
Modalidad Virtual
Idioma Castellano
e  Marketing en servicios sanitarios. Las dimensiones del marketing en salud y
su funcidn. Estrategias de marketing. Configuracién de la oferta de servicios
sanitarios.
Contenidos e  Marketing interno. Comunicacién e imagen de marca. Responsabilidad Social
Corporativa.
e  Salud digital: e-health, m-Health, u-health. Salud mévil y paciente conectado.
El Hospital Liquido.

Conocimientos y
contenidos CCO8 Identificar los principios de la salud digital y el marketing sanitario.

Resultados de HDO4 Utilizar los sistemas de informacion y gestidn del conocimiento en

L Habilidades y L, ,
aprendlzaje destrezas la gestion de enfermeria.
TITULO HDO8 Utilizar estrategias de gestién innovadoras basadas en los
principios de la salud digital y el marketing sanitario.
Competencias CPO5 Organizar las unidades y servicios de enfermeria para la gestion del

conocimiento, utilizando la tecnologia disponible.
Resultados de aprendizaje ASIGNATURA
e Aplicar los principios de marketing al campo de la salud.
e  Gestionar eficientemente los recursos en entornos sanitarios digitalizados y con nuevas tecnologias
aplicadas a la salud individual y colectiva.
e  Utilizar los nuevos espacios de salud digital.

Actividades formativas Horas totales

Clases Expositivas sincronas 10

Seminarios sincronos 2

Clases practicas sincronas 10

Actividades Dirigidas Asincronas 24

Tutorias 12

Trabajo auténomo 88

Prueba de evaluacion final 4

Total 150

Sistemas de evaluacién MiNIMO MAXIMO
Evaluacion final: prueba o examen virtual 50 50
Resoluciéon problemas 10 30
Estudio casos / Proyectos 10 30
Otras actividades de evaluacién continua 0 10
Total 70 120
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